—— GRUPO——
EDUCATIVO

UCAP

DIRECCION DE

ESTRATEGIAS
DE CONTENIDO

Modalidad: Cuatrimestral

Serds capaz de crear estrategias integrales de crecimiento eficiente y rentables de marketing
enfocandote al area digital, para asi acceder a nuevas plataformas, obtener respuesta a las

tendencias de mercado y necesidades del consumidor.
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OCUATRIMESTRE QCUATRIMESTRE eCUATRIMESTRE
» Taller de conceptualizaciéon » Taller de presentaciones efectivas » Comunicacion publicitaria
tividad
y creativida » Taller de medios » Pautas publicitarias
» Fundamentos de mercadotecnia . . X
» Narrativa » Semidtica de laimagen
» Fundamentos de costos . . »
» Fundamentos de publicidad » Investigacion de mercados
» Probabilidad y estadistica . ; . o
» Psicologia del consumidor » Fotografia digital
» Sociologia de la Comunicacion

GCUATRIMESTRE eCUATRIMESTRE GCUATRIMESTRE
» Cultura mediatica » Construccién de la imagen digital » Desarrollo de marca comercial
» Plan de mercadotecnia » Estrategiasy tacticas de precio » Neuromercadotecnia
» Marco legal de las industrias creativas » Derecho corporativo » Mercadotecnia digital
» Disefio tipografico » Imageny relaciones publicas » Mercadotecnia de experiencias
» Fotografia de producto » Estrategias de promocion » Disefio de marca

OCUATRIMESTRE QCUATRIMESTRE QCUATRIMESTRE
» Gestion estratégica de mercados » Mercadotecnia internacional » Analisis del discurso
» Mercadotecnia interna » Comercializacion » Manejo de redes sociales
» Modelos de negocio » Produccion audiovisual » Postproduccion audiovisual
» Publicidad transmedia » Formulacion de proyectos de inversion » Evaluacion de proyectos de inversion
» Creacidn de contenido » Taller de creacion de contenidos » Taller de creacion de contenidos Il




